
ABOUT PERSWIJN MAGAZINE

d	 PERSWIJN is the biggest independent Dutch-language wine magazine in the Netherlands and Belgium
d	 It is the only Dutch wine magazine focusing on consumers as well as professionals
d	 PERSWIJN stands out from other, similar magazines due to its professionality and objectivity 
d	 PERSWIJN reaches interested, advanced wine enthusiasts as well as professionals in the wine trade and 

the hotel and catering industry
d	 Style: objective, informative, accessible and high-quality
d	 Every issue offers reports on wine regions, interviews with winemakers and restaurant owners, 

background articles on various wine-related themes, and much more 
d	 Culinary features focused on food and wine 
d	 Regular, provocative columns by well-known wine critics, plus approximately 500 objective wine 

descriptions in every issue about wines tasted (blind) by a professional panel 
d	 PERSWIJN is published eight times a year and is available through the standard sales channels, from 

various specialist wine shops, and online from the PERSWIJN web shop

UITGEVERIJ DE WIJNPERS / WIJNPERS PUBLISHING

Middenweg 193 | 1098 AN | Amsterdam - PO Box 95007 | 1090 HA | Amsterdam
T +31 (0)20 - 692 21 08 | F +31 (0)20 - 750 88 48
E wijnpers@wijnpers.nl | I www.perswijn.nl

TARGET GROUP

d	 Highly educated men and women in the 25 to 70 age bracket
d	 Interested and advanced wine enthusiasts, and professionals in the wine trade and the hotel and 

catering industry
d	 Other interests: gastronomy, art, culture and travel

ADDITIONAL MEDIA AND PUBLICATIONS 

d	 Various supplements per year with extensive background information on specific 
wine countries or wine regions

d	 The PERSWIJN Buyers’ Guide featuring the finals listing and the winning wines of the 
2017 Perswijn Wine Contest 

d	 The Perswijn website, www.perswijn.nl, offers fresh articles every day and has 
34,000 unique visitors per month. Perswijn is also active on social media such as 
Facebook and Twitter. Facebook shows 20,300 posts per week (1,055,000 year) and 
attracts 6,700 unique visitors per week (350,000 a year). On Twitter we get 5,900 
views per week (307,000 a year)

d	 Perswijn organises various annual tasting events, for example ‘Le Tour de 
Champagne’, and a range of seminars

	 We also organise external tasting events commissioned by national tourist boards 
and/or PR agencies; among them the ‘Union des Grands Crus de Bordeaux’ tasting.

d	 PERSWIJN publishes twice a month a newsletter for consumers (circulation 15,500) 
and a newsletter for professionals (circulation 4,500: wine import trade, wine retail 
trade, hotel and catering industry, and press)

d	 As leading brand, Perswijn features an interactive, digital magazine with realtime 
information (up-to-date wine prices), online linking to your website and moving images 
(video).
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PERSWIJN
Catalonië

Voor levensgenieters

Duurzaam
Nieuw-
Zeeland

Chileense 
wijn

blijft verrassen

Sardinië: 
het geheim  

van cannonau

HÉT WIJNMAGAZINE VOOR L IEFHEBBERS & PROFESSIONALS

JAARGANG 30 - NR. 1 |  JANUARI/FEBRUARI 2017 |  ADVIESPRIJS € 8,95

Geproefd
aDe beste bubbels uit ItaliëaWitte Rioja: modern, lekker & gevarieerd

aBijzondere eilandwijnen van Corsica & Sardinië

aNieuwe liefde: Chardonnay & Zinfandel uit Californië

aZoekt u meer fruit in uw leven? Chileense Carmenère heeft het

aOm heerlijk in rond te dwalen: cru’s van de zuidelijke Rhône

DE VEELZIJDIGE VERLEIDERS 
UIT DE LANGUEDOC

Kijk voor verkoopadressen op kwastwijnkopers.nl

De wijnen van Maison Virginie blinken uit in frisheid, toegankelijkheid én betaalbaarheid. 

Vanwege hun veelzijdige inzetbaarheid zijn het populaire huiswijnen. 

Niet alleen voor restaurants, maar net zo goed voor thuis!

PERSWIJN VIRGINIE advertentie 2016_DEF.indd   1 23-11-16   08:21
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PERSWIJN
Zuid-Afrika

Het wilde noorden

Bordeaux 
2014

Goed klassiek

Friuli
blijft verbazen

Laudun
wil meer status

HÉT WIJNMAGAZINE VOOR L IEFHEBBERS & PROFESSIONALS

JAARGANG 30 - NR. 2 |  MAART/APRIL 2017 |  ADVIESPRIJS € 8,95

Geproefd
aBetaalbaar & fris: witte Mâconnais & Beaujolais

aPouilly-Fuissé & Saint-Véran. Groots!

aLekkere streekblends uit Catalunya

aRood & wit uit de Marche. Elegant & toch krachtig

aStoer rood & verrassend wit uit Puglia

aAbruzzo levert karakter & kwaliteit
Kijk voor verkoopadressen op kwastwijnkopers.nl

Family owned 
since 1935

Viu Manent PERSWIJN ADVERTENTIE januari '17_DEF.indd   1 03-02-17   08:11

P
E
R
S

W
IJ

N
 8

 | J
A

A
R

G
A

N
G

 3
0

 | D
E

C
E

M
B

E
R

 2
0

1
7

 
G

E
O

R
G

IË
 | M

O
R

A
V

IË
 | D

E
 L

E
K

K
E

R
S

T
E

 W
IJ

N
E

N
 V

A
N

 2
0

1
7  | G

E
R

H
A

R
D

 H
O

R
S

T
IN

K

PERSWIJN
Moois uit

Moravië
Georgië

Amforen & méér
De 40  lekkerste wijnen

van 2017
De methode
Gaja

HÉT WIJNMAGAZINE VOOR L IEFHEBBERS & PROFESSIONALS

JAARGANG 30 - NR. 8 |  DECEMBER 2017 |  ADVIESPRIJS € 8,95

Geproefd
aOm nooit genoeg van te krijgen: champagne blancs de blanc

aTrentino & Alto Adige. Uitblinkers in witaTien jaar later: 

wat doet de jaargang 2007?aCabernet Sauvignon, wereldspeler 

van formaataRustig genieten: port & ander zoet versterkt

Kijk voor verkoopadressen op kwastwijnkopers.nl

B O T T L E  S H A P E S  M AY  C H A N G E .

TAY L O R ’ S  P I O N E E R I N G  S P I R I T  N E V E R  W I L L .

TAYLOR'S 325th PERSWIJN '17_DEF.indd   1 27-07-17   10:25

EXTRA VEEL WIJNTIPS!

Supplement Perswijn
Bij jaargang 30 - Nr. 8 I December 2017 I Adviesprijs € 4,95

Supplement Perswijn
Bij jaargang 30 - Nr. 6 I Oktober 2017 I Adviesprijs € 4,95

Karaktervol en populair: 
pinot noir

Ieder zijn eigen 
prestigecuvée

Champagne-
marketing 

kent geen grenzen

Supplement Perswijn
Bij jaargang 30 - Nr. 8 | December 2017 | Adviesprijs € 6,95

CHAMPAGNE

T H E  W I N E  M A G A Z I N E  F O R  E N T H U S I A S T S  &  P R O F E S S I O N A L S



ADVERTISING IN PERSWIJN

PERSWIJN has been one of the leading magazines in the Benelux wine industry for more than 30 years, 
focusing on wine enthusiasts as well as wine professionals. PERSWIJN stands out from other, similar 
magazines due to its professionality and objectivity. Its content is diverse and offers, among other things, 
interviews, background articles, reports, and provocative columns by well-known wine critics.

PERSWIJN can help you put your message across to a wide audience in various ways: in the online magazine  
itself, or in our other publications such as the Buyers’ Guides or the extra supplements. There are also several 
online exposure options such as banners, advertorials and newsletters. Due to our active presence on social media 
like Twitter and Facebook, PERSWIJN also offers a platform there for reaching your target group. Please contact 
Petri Houweling to discuss all the options for your specific needs! 

Eten & Dr ink en  6160  E ten & Dr ink en  
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Jiu.nu

Spetters De Leest twenty2

V o l g e n s
 g r o o t s p r a a k

 2 0 1 6

Mooie locatie aan de jachthaven met uitzicht 
tot over de Westerschelde. Chef Laurent Smal-
legange kookt hier inventief en met veel vari-
atie. Hij heeft zijn balans gevonden, zonder 
aan creativiteit in te boeten. De gerechten op 
de menukaart zijn stevig geprijsd en soms zo-
danig samengesteld, dat het voor de bedie-
ning niet altijd gemakkelijk is een passende 
wijn te vinden. Het wijnarrangement is op ni-
veau en het wordt goed toegelicht. Mooie 
wijnkaart met veel keuze uit alle delen van de 
wereld; de prijzen zijn zonder meer vriendelijk. 
En dat bevalt ons uitstekend.

V o l g e n s
 g r o o t s p r a a k

 2 0 1 6

Jiu.nu staat voor ‘een goed glas wijn’. Maar het is 
meer dan dat. Eigenaar-sommelier Sin Loong 
Wong weet op verrassende wijze een Europese 
presentatie te combineren met respect voor de 
tradities uit het Oosten. Wijn is voor hem pure 
passie, dat straalt er aan alle kanten vanaf. Sinds 
eind 2013 staat chef ryan Bahadoer in de keu-
ken. Wong is zeer gedreven en weet zijn wijn-
kennis en wijn-spijscombinaties goed over te 
brengen. Alle gerechten worden doorgeproefd 
met meerdere wijnen, voordat de juiste combi-
natie wordt gekozen. Prachtige wijnkaart met 
geweldige keuze aan open wijnen, gepresen-
teerd op iPad. Ook halve glazen. Een vaste op-
slag van € 17,50 per fles. Met zorg samenge-
stelde arrangementen. top. Hét adres in 
Eindhoven voor de wijn- en spijsliefhebber. 
Voor ons Wijnrestaurant van het Jaar 2016.

V o l g e n s
 g r o o t s p r a a k

 2 0 1 6

Wat op het bord komt bij De Leest, is na al die 
jaren nog steeds perfect. Liever gezegd, geper-
fectioneerd tot elegant en fris, met het accent 
op het gebruik van mooie groenten. Jacob-Jan 
Boerma heeft z’n eigen stijl, met invloeden van 
overal, vooral uit de Aziatische keukens. kim 
Veldman doet de ‘voorkant’ met flair en persoon-
lijkheid. Een enkel oneffenheidje – dat er altijd 
wel is – strijkt ze met haar lach weer glad. Gewel-
dige, technisch perfect uitgevoerde menu’s. 
Spannende gerechten, bijzondere combinaties. 
Mooie, wat forse wijnkaart met veel te kiezen en 
te neuzen voor de wijnliefhebber. Een fraai, uit-
gebalanceerd wijnarrangement, met elegante 
wijnen met goede zuren, meestal biologisch of 
biologisch-dynamisch. Voor € 9,50 per glas, maar 
dat is voor dit niveau ‘gewoon’. De prijzen zijn te-
genwoordig op hetzelfde niveau als de gerech-
ten: hoog. Blijft echter geweldig.

V o l g e n s
 g r o o t s p r a a k

 2 0 1 6

twenty2 bewijst dat je succes kunt hebben met 
een formule van betaalbare menu’s, op basis van 
onopgesmukt koken. De gerechten zijn in de 
loop van de tijd verfijnd en de balans is goed. 
Naast de menu’s nog een kleine keuze van de 
kaart. Beknopte, maar voortreffelijke wijnkaart 
met betaalbare flessen en een prima sortering 
open glazen. Alle wijnen op de kaart voorzien 
van een beschrijving. Bij een iets ruimer aanbod 
zou het vier trosjes kunnen zijn. Uitstekend ar-
rangement bij de gerechten voor slechts € 5,50 
per glas. Aangenaam en betaalbaar.

3 35 9,57 6,5
Lekkere trek

Honger? Dorst? In deze rubriek vertellen eigenaars en  

chef-koks zelf waarom we bij hen moeten gaan eten en 

drinken. kijk voor meer recensies in GrootSpraak, onze 

restaurantgids voor wijnliefhebbers.

T E K S T :  a n n e  v a n  m e l i c k  F O T O G R A F I E :  B E D r I J V E N  z E L f

Willemstraat 9
5611 Ha eindhoven
(040) 202 71 54
www.jiu.nu

kaai 5
4511 rC Breskens
(0117) 381 223
www.restaurantspetters.nl

kerkweg 1
8171 Vt Vaassen
(0578) 571 382
www.restaurantdeleest.nl 

Van kinsbergenstraat 2
7311 BM apeldoorn
(055) 576 74 84
www.restaurant-twenty2.nl

Met wie spreken we?
”Sin loong Wong, eigenaar en sommelier.” 
Hoe zou je de stijl van Jiu.nu willen  
omschrijven?
”We willen graag een ongedwongen sfeer 
neerzetten en toegankelijk zijn voor ieder-
een. We combineren heel goed eten met 
heel mooie wijn. en hoewel dat op veel 
plaatsen in nederland kan, is onze stijl uniek. 
Wij werken met veel aziatische kruiden en 
specerijen en veel van onze tijd en kennis 
concentreert zich op het uitzoeken van wat 
goed combineert. We willen niet de eerste 
chardonnay die we tegenkomen naast ons 
gerecht zetten; het is juist een uitdaging om 
te komen met heel bijzondere of zelfs wat 
meer ingewikkelde wijnen. ik zoek graag de 
spanning op.” 

De liefde voor wijn, waar komt die  
vandaan?
”Die groeide naarmate ik me ging verdiepen 
in wijn, tot het punt dat ik er mijn werk van 
kon maken. Het was, en is nog steeds, de  
diversiteit aan smaken die me het meest 
blijft boeien. er is dan ook geen wijn in het 
bijzonder die ik mijn favoriet noem: dat zijn 
juist zoveel mogelijk verschillende wijnen.  
ik ben uitermate geïnteresseerd in de  
verschillen, in wat een wijn onderscheidt.” 
Waar moet een wijnkaart voor jou aan 
voldoen?
”veel variatie in streken en druiven, en zo-
veel mogelijk verschillende stijlen. Toch  
probeer ik steeds meer naar een compacte 
kaart te werken: geen drie of vier keer de-
zelfde wijnstijl, geen twee jaargangen van 
dezelfde wijn. Die verschillen zijn te klein.” 
Hoe zou je de stijl van de keuken willen 
omschrijven?
”Onze keuken is internationaal. De kook-
technieken en presentatievormen zijn wes-
ters, maar de smaakbeleving is aziatisch, 
vooral dankzij het kruiden- en specerijen-
gebruik. De ingrediënten zijn dan weer 
meer europees: seizoensproducten uit de 
omgeving.” 
kun je een voorbeeld geven van een van 
je eigen favoriete wijn-spijscombinaties? 
”Op dit moment schenken we de apóstoles 
van González Byass, een dertig jaar oude 
palo cortado, als dessertwijn. We combine-
ren hem met structuren van pompoen, 
mandarijn, yoghurt, sereh en ras el hanout.” 
Waarom moeten we iets komen eten en 
drinken bij Jiu.nu?
”Om te proeven en te ontdekken. Om te  
ervaren wat wijn doet met gerechten en een 
gerecht met wijn; hoe ze elkaar kunnen  
versterken. kom voor het brede, aziatische 
smaakpatroon, de verschillende stijlen en de 
gemoedelijke sfeer.” 

Legenda restaurants krijgen een 
waardering in punten 
(van 1 t/m 10).

4
Wijnkaarten krijgen een 
waardering in trosjes 
(van 1 t/m 5).

Wijnbars krijgen een  
waardering in glaasjes 
(van 1 t/m 5).

Lievelingsadressen krijgen 
een hartje.

aantal wijnen op de kaart: 170
Waarvan per glas: 45
Duurste fles: Château Mouton rothschild 

2012, Pauillac, Bordeaux, € 469,90
goedkoopste fles: Domaine La Croix Belle 

2014, AC Côtes de thongue, Languedoc,  
€ 22,90

aantal wijnen op de kaart: ± 260
Waarvan per glas: 15 tot 20, afhankelijk 

van de wens van de gasten
Duurste fles: Domaine Leflaive, Bâtard-

Montrachet Grand Cru 2010, Bourgogne,  
€ 491,-

goedkoopste fles: Edgar Schaller,  
Pinot Blanc 2014, Elzas, € 26,-

aantal wijnen op de kaart: 350
Waarvan per glas: 25
Duurste fles: Domaine Leflaive, Puligny-

Montrachet 2010, Côte de Beaune,  
Bourgogne, € 2450,- 

goedkoopste fles: zähringer, Gutedel 
trocken 2013, Baden, € 28,-

aantal wijnen op de kaart: 35 (waaronder 
binnenkort een eigen wijn van Nederlandse 
bodem)

Waarvan per glas: 13
Duurste fles: Domaine Dupont-fahn,  

Puligny-Montrachet Les Grands Champs 2013, 
Bourgogne, € 75,-

goedkoopste fles: Castaño, 
Monastrell rosado 2013, Yecla, € 20,-

Grootspraak 2016 bestellen? kijk op www.grootspraak.nl.
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Sin loon Wong

7,5
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De top 5 van Jan

Dominio de Castilla, One of 3 2014, Organic Verdejo, 
Vino de la Tierra de Castilla, Spanje
Heel open in de geur, klein beetje groene tonen, 
maar ook wit fruit met een lichte hint van iets 
exotisch, in de smaak mooi fris, expressief, in 
balans, elegant en zuiver, aantrekkelijk.
L’Exception, € 6,95

Tűzkő, Traminer2013, Tolna, Hongarije
Iets meer uitgesproken, honing, wat abrikoos, 

stevigheid; in de smaak mooi zacht, rond, stevig, 
een klein zoetje, maar ook veel zuren, rijkdom, 

maar nergens te zwaar, goede lengte.
L’Exception, € 8,95

Santa Alvara, Merlot Reserva 2013, Central Valley, Chili
Donker fruit, bramen, kruidigheid, ook wat laurier, 

koffi  e, zwarte peper; stevig, rond en verleidelijk, 
vriendelijk, makkelijk, niet heel uitgesproken, 

maar lekker en vol van smaak.
L’Exception, € 6,95

Amastuola, Primitivo 2011, Puglia, Italië
Heel donker, pure chocola, bramen, zwarte bessen, 
stevigheid; ook een duidelijk zoetje, warmte, veel 
smaak, kracht, intensiteit, koffi  e, mokka, laurier; 
verleidelijk en fl uweelzacht, goede lengte.
Sauter, € 9,95

Bewust proeven zat er bij Jan 
Rutten al vroeg in. Niet van wijn, 
maar van sigaren. Zijn eerste 
sigaar rookte hij aan het eind 
van zijn middelbareschooltijd. 
Tijdens zijn studie bedrijfs-
economie ontwikkelde hij zijn 
proefvermogen. “Via een vriend 
kwam ik in het rokerspanel van 
sigarenfabriek De Olifant in 
Kampen terecht. Elke maand 
kwam er een pakje met genum-
merde sigaren. Die proefde ik dan 
en mijn bevindingen stuurde ik 
per post weer terug. 
Na mijn studie startte ik als 
marketingtrainee bij tabaks-
multinational Rothmans. Ik 
werkte in de divisie die zich be-
zighield met de export van pijp-
tabak, shag en sigaren. Daar heb 
ik ook veel geleerd over smaak 
en over proeven. Pijproken be-
viel me niet, dat gaf een verve-
lend gevoel in mijn mond. Heftig 
en branderig. Sigaretten heb ik 
ook nooit gerookt: die vond ik 
nergens naar smaken. Het assor-
timent handgemaakte sigaren 
was wél aantrekkelijk. Roken op 
de werkplek mocht toen nog en 
na de lunch trof je me regelmatig 
achter mijn computer aan met 
een mooie sigaar – meteen een 
goede manier om het assortiment 
te leren kennen. Later werd ik 

Gespecialiseerde wijnhandels floreren. Al is de supermarkt goed voor het leeuwendeel 

van de verkopen, ook voor wijnen met individueel karakter is volop plaats. Ze zijn te 

vinden bij wijnhandelaars met passie voor hun vak, kennis van zaken en gevoel voor 

kwaliteit en service.
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Het Proefstation, Haarlem
‘De drempel om een iets duurdere
wijn te kopen valt weg’

Je mocht na de invoering van 
de nieuwe tabakswet nog geen 
pakje lucifers met de bedrijfs-
naam meer naar buiten bren-
gen. Voor mij als marketeer was 
er toen minder eer aan mijn 
werk te behalen. Dat was het 
moment om wat anders te 
gaan doen. 
Ik kwam in contact met wijn-
marketingbureau Alterego in 
Den Haag. Dat was nog maar net 
begonnen; ik kon er mijn marke-
tingervaring inbrengen. Na een 
jaar samenwerken met de twee 
oprichters heb ik me ingekocht 
en ben mede-eigenaar gewor-
den. In een paar jaar tijd heb-
ben we het bureau tot fl inke 
omvang weten uit te breiden, 
als gespecialiseerd wijnmarke-
tingbureau. We maakten veel 
promotiecampagnes voor wijn-
regio’s en wijnlanden, zoals 
Bordeaux, Bergerac, Loire/Rosé 
d’Anjou, Rhône en Australië. 
Daarnaast hadden we veel 
andere klanten in de wijn, zoals 
grote merken en importeurs. 
Een bedrijf in de opstartfase 
kost veel tijd en inspanning. Na 
verloop van tijd kwamen mijn 
verantwoordelijkheden thuis in 
het geding. Mijn toenmalige 
vrouw had een zware baan en 
na de geboorte van ons eerste 

T E K S T  &  F O T O G R A F I E :  S J O E R D  D E  G R O O T

Jan Rutten

kindje was het allemaal niet 
meer te combineren. Ik heb er 
toen voor gekozen mijn eigen 
marketingbureau, Merkbaar, 
vanuit huis te starten. Ik ben 
altijd veel met Alterego blijven 
samenwerken, maar deze nieu-
we vorm gaf me meer vrijheid.” 

P R O E V E N  I N  W I N K E L
Al met al heeft Jan er inmiddels 
al ruim tien jaar ‘in de wijn’ op-
zitten. Op verschillende manie-
ren. “Ik bedacht en organiseerde 
vijf jaar op rij het symposium 
Wijn & Marketing voor het 
Productschap Wijn. Dat was 
een heel fijne klant. Ook voor 
de brancheorganisaties voor 
bier en gedistilleerd organi-
seerde ik festivals en proeve-
rijen, en deed ik jaarlijks 
marktonderzoek naar aan-
koopgedrag. Voor supermarkt-
ketens en slijterijketens ont-
wikkelde ik wijnopleidingen 
op maat voor het winkel-
personeel.” 
Jan had zelf al langer ideeën om 
zelf iets in de wijnsector te be-
ginnen, maar hij wilde geen 
concurrent worden van zijn 
eigen klanten. Maar toen de 
productschappen ophielden te 
bestaan, was de tijd rijp. “In het 
buitenland zag je al langer dat 
winkeliers wijnen lieten proeven. 
In Nederland mocht dat niet, 
tot zo’n twee jaar terug. Het ver-
baasde me echter dat er nog zo 
weinig mee gebeurde. Op een 
paar open fl essen op zaterdag-
middag na leek niemand écht 
gebruik te maken van de moge-
lijkheid. Dat wilde ik juist wel 
doen.” 

D O O S J E  M E E
Aanvankelijk wilde Jan inter-
mediair worden voor wijnweb-
shops. Klanten zouden de wijnen 
bij hem kunnen proeven, om ze 

vervolgens te kopen bij de web-
winkels. Lean and mean, zonder 
eigen voorraad. Maar daarvoor 
was – nog – geen voedings-
bodem. 
Toen kwam hij met het idee 
voor zijn eigen winkel: Het Proef-
station in Haarlem. Even eenvou-
dig als doeltreff end. “Ik heb zo’n 
vijftig wijnen, van twee leveran-
ciers: L’Exception en Sauter. In de 
winkel heb ik de machines van 
By the Glass staan. Alle wijnen 
staan, per twee, open en klanten 
kunnen alles proeven en meteen 
kopen. Dat werkt perfect. Het 
assortiment loopt van 5 tot 15 
euro. De besteding per fl es is 
best hoog; ik denk dat dat komt 
doordat mensen alles mogen 
proeven. De drempel om een 
iets duurdere wijn te kopen valt 
weg. Bij andere winkels proberen 
veel klanten eerst één fl es van 
een wijn van 10 euro en als die 
bevalt, komen ze wellicht terug. 
Bij mij kunnen ze elke wijn in 
de winkel testen en weten ze 
meteen of de wijn bevalt. In de 
praktijk nemen al mijn klanten 
meteen meerdere fl essen mee. Ik 
heb ook bewust gekozen voor 
een locatie aan een doorgaande 
weg met gratis parkeerruimte 
voor de deur: de doosjes wijn 
kunnen dus meteen mee. 
Door wijnen te laten proeven, 
is het heel makkelijk om aan 
klanten smaakverschillen tus-
sen wijnen uit te leggen. Ze 
kunnen meteen meeproeven 
en hun eigen mening vormen. 
Mensen schromen ook niet om 
met mij een aantal wijnen af te 
gaan; ze staan toch al open. 
Het werkt eigenlijk nog beter 
dan ik gedacht had. Natuurlijk 
moet ik het assortiment blijven 
bijschaven. Ik kan eenvoudig 
een wijn uitverkopen en er een 
nieuwe voor in de plaats nemen. 
Of, zoals de afgelopen weken, 
de rosé vervangen door stevig 
wit en krachtig rood. Die flexi-
biliteit is heel prettig.” 

Het Proefstation
Oudeweg 111
2031 CC Haarlem
06 251 250 35
www.proefstation.com

”Dit zijn wijnen die er voor mij uitspringen. Ze hebben een heel 
eigen karakter. Ik merk ook dat wijnen die meer uitgesproken zijn, 
goed lopen in mijn winkel. Dat komt denk ik doordat klanten ze 
eerst proeven. Het is geen gok, dus dan durven mensen ook wijnen 
te kiezen met een iets eigenzinniger karakter. Dat is heel leuk. Een 
beetje weg van de eenheidsworst.” 

eindverantwoordelijk voor de 
productgroep shag op product- 
en marketingniveau en nog 
weer later werd ik export-
manager, verantwoordelijk 
voor Scandinavië, Oostenrijk, 
Zwitserland en Italië.” 

A L T E R E G O
Na Rothmans maakte Jan de 
overstap naar ‘oude liefde’ De 
Olifant, als verkoopmanager. 
“Dat heb ik ruim twee jaar ge-
daan, totdat er veel strengere 
tabaksregels van kracht werden. 

Finca Aylés, Reula Garnacha 2014, Cariñena, Spanje
Mooi rood fruit, rode bes, bramen; kersen in geur 
en smaak; wat kruidigheid en specerijen, maar niet 
te zwaar of intens; nog lekker sappig met in de fi nale 
een mooie frisheid, aangename lengte.
Sauter, € 6,95

Klanten kunnen 
alles proeven en 

meteen kopen

6  Goed Gegist Goed Gegist  7

In ieder nummer een overzicht van het  
laatste wijnnieuws en de leukste wijnfeiten.

Hectolitertje meer of minder
De mondiale wijnproductie in 2015 zal volgens berekeningen van de 
wereldwijnorganisatie OIV ongeveer 275,7 miljoen hectoliter bedragen. 
Dat is 2% meer dan in 2014. Nummer 1 qua volume wordt dit jaar Italië 
met 48,9 miljoen hectoliter; 10% meer dan vorig jaar. Met Italië op de 
eerste plaats kan het niet anders dan dat Frankrijk tweede is, met 47,4 
miljoen hectoliter (+ 1% ten opzichte van 2014), terwijl Spanje derde 
wordt met 36,7 miljoen hectoliter (+ 4%). De Europese Grote Drie zijn 
daarmee samen goed voor 48% van alle ter wereld geproduceerde wijn. 
Portugal zag zijn productie in 2015 met 8% stijgen tot 6,7 miljoen 
hectoliter; de Balkanlanden Roemenië en Bulgarije scoorden plussen van 
respectievelijk 9 en – schrik niet – 106% ten opzichte van 2014. Minder 
opbrengst was er in Duitsland, dat met 8,8 miljoen hectoliter 4% lager 
uitkwam dan in 2014, en in het al zo geplaagde Griekenland, waar 9% 
minder geoogst werd. Nog even de oceaan over voor het op drie na 
belangrijkste wijnland op het noordelijk halfrond: de VS. Daar bleef de 
opbrengst met 22,1 miljoen hectoliter nagenoeg gelijk aan die van 2014.

Ornellaia Bianco
Ornellaia, een van de bekendste producenten van rode wijn in Bol-
gheri, heeft recentelijk ook een ambitieuze witte wijn gelanceerd, de 
Ornellaia Bianco 2013. Het is een assemblage van sauvignon blanc en 
viognier, met een totale productie van 4000 flessen. Als herkomstaan-
duiding draagt hij het simpele Toscana Bianco IGT. De prijs ervan is – 
voorspelbaar – wat minder simpel.

Prijzenfestijn
Deutschlands Weine 2016, de gids 
van Gerhard Eichelmann met 
daarin een waardering van bijna 
10.000 Duitse wijnen, zet 
gewoontegetrouw een aantal 
producenten in de schijnwerper 
als erkenning van hun 
uitzonderlijk geachte prestaties. 
De onderscheiding voor de beste 
collectie witte wijnen van het jaar ging naar Ludwig Knoll van Weingut 
Am Stein in Würzburg. Een ander bedrijf in Franken, Weingut Glaser-
Himmelstoss in Nordheim, kreeg de prijs voor zijn collectie edelzoet. 
Eigenlijk behorend tot Franken, maar officieel onder Baden vallend, is 
Tauberfranken. Daar krijgt Weingut Konrad Schlör in Wertheim-
Reicholzheim de erepalm voor rode wijnen. Rijzende sterren 
(Aufsteiger) van het jaar zijn de gebroeders Christian en Matthias 
Runkel van Weingut Bischel in het Rheinhessische Appenheim. En 
daarmee zijn we er nog niet. Weingut Dautel in het Württembergse 
Bönnigheim – van wie een wijn is opgenomen in onze rubriek Het 
einde op p. 82 – ontvangt de oeuvreprijs, terwijl de titel Weinklassiker 
dit jaar ten deel valt aan de Zeltinger Sonnenuhr Riesling Auslese*** 
van Markus Molitor in Wehlen aan de Mosel. 

Beste Winzersekt 
Met gemiddeld vijf flessen per 
capita per jaar zijn Duitsers en-
thousiaste drinkers van mousse-
rende wijnen. Daaronder ook 
Winzersekte van eigen bodem. 
Deze sekt van de boer vormt wel-
iswaar maar een fractie van het 
totaal, maar is wel de kwalitatieve 
top. Dat vraagt dus om een seri-
eus concours onder auspiciën 
van het Deutsches Weininstitut. 
Als beste Rieslingsekt – Riesling is 
goed voor de helft van alle Win-
zersekt – kwam die van Weingut 
Erbeldinger in Bechtheim uit de 
bus. Beste Burgundersekt werd 
de Chardonnay Brut 2013 van 
Weingut Escher in Gau-Bischofs-
heim, ook in Rheinhessen. Wein- 
und Sektkellerei Stengel uit 
Weinsberg-Gellmersbach in 
Württemberg maakte de beste 
rosé: de Muskat-Trollinger troc-
ken 2013 uit de Lage Gellmers-
bacher Dezberg.

Extra glaasje eigen wijn
Alain en Gérard Wertheimer, ei-
genaars van Chanel, zijn niet al-
leen multimiljardairs, ze houden 
ook wel van een glaasje eigen 
wijn. En met een geschat vermo-
gen van 16,6 miljoen euro kun je 
er best een paar leuke wijnbe-
drijfjes op na houden. In Bor-
deaux hadden de Wertheimers al 
de châteaux Rauzan-Ségla 
(Margaux) en Canon (Saint-Emili-
on) in bezit. Daar voegen ze nu 
ook een bekende winery in Napa 
Valley aan toe: St. Supéry in  
Rutherford, hartje Napa Valley, 
met ruim 200 hectare eigen wijngaarden. Ze namen het bedrijf over 
van een andere Fransman, Robert Skalli, die het in 1985 stichtte. Het is 
gespecialiseerd in estate grown Cabernet Sauvignon en Sauvignon 
Blanc.

Zakelijke diepte-investering
‘Iedereen is gelijk, maar sommi-
gen zijn gelijker dan anderen.’ In 
Londen hebben ze voor buiten-
landse bezoekers drie categorie-
en van belangrijkheid: A, B en C. 
Zit je in A, dan zit je extra goed. 
Zie maar eens wat er geschonken 
werd tijdens het staatsbanket op 
Buckingham Palace ter ere van 
de Chinese president Xi Jinping. 
Om de mond te spoelen was er 
een Engelse sparkling wine in de 
vorm van Ridgeview Grosvenor 
Brut 2009. Als wit kwam 
Meursault Premier Cru Santenots 

2007 van Domaine Marquis d’Angerville in het glas. Niet slecht, maar 
het wachten was natuurlijk op de onvermijdelijke claret. Als het dan 
toch rood moest zijn, dan ook maar Haut Brion 1989! Waarmee niet 
gezegd wil zijn dat het zoet kinderachtig was: Warre’s Vintage Port 
1977 en Klein Constantia Vin de Constance 2008. Dat avondje heeft 
dus een paar pond gekost, maar de Engelse regering ziet dat als een 
verantwoorde diepte-investering in zakelijke goodwill. Lees: opdrach-
ten ter waarde van 30 miljard pond. Verschil mag er dan wel zijn… 

Kenniscentrum voor
Nederlandse topwijnen
De aanloop ertoe heeft op zijn 
zachtst gezegd even geduurd, 
maar nu lijkt het dan toch zover: 
er komt een Nederlands 
Wijnbouwcentrum in Groesbeek 
bij Wijnhoeve de Colonjes. 
Volgend jaar begint de bouw. 
Eigenaar Freek Verhoeven heeft 
de benodigde 2 miljoen euro van 
een investeerder los weten te 
krijgen. Met het expertisecentrum wil hij de Nederlandse wijnbouw 
op een hoger niveau brengen. Volgens Verhoeven is er grote behoefte 
aan een kenniscentrum om de Nederlandse wijnbouw te verbeteren. 
Voor de benodigde kennis moet nu uitgeweken worden naar het 
Duitse Neustadt, bijvoorbeeld om wijnen te analyseren. Volgens 
Verhoeven, zelden geremd door enige bescheidenheid, zou 
Nederland hard op weg zijn om ‘topwijnen’ te produceren; 
vergelijkbaar met die uit Saint-Emilion zelfs… Met zijn kenniscentrum 
zou dat een vanzelfsprekendheid worden. Dat belooft wat.

Château Haut Brion

Wijngaard St. Supéry
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Geselecteerd
Een selectie van de lekkerste wijnen die voor dit nummer geproefd zijn, in drie prijscategorieën.

merk-Bordeaux, Malesan. Dat 
deed hij vanuit een van zijn eer-
ste eigendommen, Château 
Pape Clément. Op een gegeven 
moment concludeerde Magrez 
dat hij met zijn merk-Bordeaux 
niet groot genoeg was. Hij ver-
kocht alles en stapte over naar 
châteauwijnen. En dat deed hij 
niet half – iedereen die met 
hem werkt, weet dat hij veelei-
send en zeer ambitieus is. Ma-
grez kocht een hele rits 
châteaux; veel in de Bordeaux, 
maar ook daarbuiten, zoals in 
Toro bij Valladolid. Daar kan Ma-
grez het type wijn (laten) maken 
waar hij zo van houdt: machtig 
en intens. Van stokken van ge-
middeld veertig jaar oud, met 
lage opbrengsten is dit heerlijk 
intens, echt Spaans, met cho-
cola, tabak, kruiden en pruimen, 
koffie, goede zuren, aange-
naam, verweven tannine. En het 
rijpt perfect.
Le Vineur, € 11,95

Château PreuiLLaC 2009, 
MédoC  15,5 Pnt
De ideeën over de wijngaarden 
in de Bordeaux zijn in sommige 
opzichten achterhaald. De tech-
nieken van het wijnmaken zijn er 
immers verbeterd en het klimaat 
is veranderd. De jaargang 2009 
laat goed zien welke kant het op 

Marrugat, 
SuSPiruM Brut nature, 
CaVa
Wijnen met de DO Cava zijn een 
bijzonder product. Het is een 
van de grootste appellations 
voor mousserende wijnen, 
naast het alomtegenwoordige 
Champagne. De wijn wordt op 
dezelfde manier gemaakt, maar 
voornamelijk van lokale drui-
ven, die deze cava een onmis-
kenbaar eigen karakter geven. 
Een aantal van de mooiste cava’s 
wordt gemaakt door niet al te 
grote familiebedrijven, hoewel 
dat relatief is, want het gaat 
toch gauw om een paar miljoen 
flessen. Dat geldt ook voor 
Pinord in de Penedès. Onder het 
sublabel Marrugat produceert 
de familie een mooie serie  
cava’s, waarvan Suspirum een 
van de meest complexe is. Een 
brut nature, dus zonder dosage, 
gemaakt van macabeo, parellada 
en xarel.lo, voor de afronding 
aangevuld met wat chardonnay. 
De wijn heeft maar liefst vier 
jaar op fles gerijpt, op de lie  
van de flesgisting. Hij geurt 
naar peer en perzik en is gerijpt, 
kruidig, vineus, weelderig,  
krachtig, smaakvol, met een  
fijne mousse.
Prestige Wijnen, € 21,- *****

niePoort, LBV 2011  16,5 Pnt
De Late Bottled Vintage is een 
prachtige uitvinding van de jaren 
zestig, die zijn waarde de laatste 
jaren pas echt bewijst. Hij lijkt op 
een vintage port, maar wordt la-
ter gebotteld, dus met een lan-
gere rijping op (grote) houten va-
ten. Daardoor hoeft hij op fles 
niet meer zo lang te rijpen als vin-
tage port, zodat ons geduld min-
der op de proef wordt gesteld. 
Bovendien worden voor de LBV 
steeds betere druiven gebruikt, 
zodat de kwaliteit sterk is geste-
gen. Niepoort is befaamd om zijn 
colheita (gerijpte tawny), maar 
zijn LBV is ook van grote klasse. 
Hij wordt na vier jaar gebotteld, 
zodat hij krachtig en fruitig is en 
nog kan worden opgelegd. 2011 
is een prachtig jaar, dankzij een 
relatief koele zomer en een oogst 
onder perfecte omstandigheden. 
Heerlijk kersen, stevig, elegant en 
krachtig, met mooie zuren en 
tannine, smaakvol; echt de kwali-
teit van een ‘kleine’ vintage port.
horizon Wines, 7

Vini CriS, Vigna CaSteLLo 
BriCon CaBernet 
SauVignon riSerVa 2005, 
CoLLi BeriCi  15,5 Pnt
Veneto is een enorme regio met 
een al even grote wijnproductie, 
vol bekende namen als Valpoli-

cella, Soave en Prosecco. 
Andere streken staan 
veel meer op de achter-

grond. Dat geldt zeker 
voor Colli Berici, een 
DOC voor rode wij-
nen in het centrum 
van Veneto – het rode 
hart van Veneto, zoals 
ze er zelf zeggen. De 
druiven hier zijn ca-
bernet, merlot, car-
menère en de lokale 
tai rosso. Heel verras-

send om zo’n onbekende wijn 
op de proeftafel te krijgen, en 
ook nog uit de jaargang 2005. 
De wijngaarden liggen op een 
mooie heuvelrug ten zuiden van 
Vicenza, direct ten zuidoosten 
van de wijnstreek Soave. Het kli-
maat is relatief koel, waardoor 
de cabernet wel mooi rijp wordt, 
maar niet heel rijk of zwaar, zoals 
in Bolgheri. Het fruit spettert uit 
het glas, met confituur, kersen, 
zwarte bessen en vanille. De 
smaak is jeugdig en vol, sappig, 
met opwekkende zuren.
taste More Wine, € 12,50

teMPeranCia 2005,  
toro  15,5 Pnt
Er zijn van die wijnmensen die 
je zo’n beetje overal tegenkomt. 
Bernard Magrez is er zo een. Hij 
zette ooit een handel op in 
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het huidige klimaat, met meer 
warmte en soms ook droogte, 
hoeft dat geen nadeel te zijn. 
Zeker niet in de jaargang 2010, 
die machtige wijnen opleverde, 
zoals ook deze: zwoel en weel-
derig, rijp, sappig, met pruimen 
en kersen, vanille, smaakvol, tik-
je boers, heel lekker.
Cave de Wittenberg, € 19,95

Château d’arCinS 2011, 
haut-MédoC 15 Pnt
Bordeaux heeft de afgelopen de-
cennia sterk geprofiteerd van in-
vesteringen in wijnen uit de 
middenklasse. Een van de huizen 
die zijn kaarten daarop gezet 
heeft, is familiebedrijf Castel; 
voorheen vooral bekend van 
goedkopere wijnen. Geleidelijk 
bouwde het een wijngaardbezit 
op in de Bordeaux van zo’n 1000 
hectare, met voornamelijk 
châteaux op het niveau cru 
bourgeois. Een slimme investe-
ring. Vaak gaat het om vrij grote 
bezittingen, die op een efficiënte 
manier te runnen zijn en waar 
goede, betaalbare wijnen kun-
nen worden gemaakt. Château 
d’Arcins beslaat 170 hectare, 
waarvan 100 beplant met wijn-
gaarden. Het ligt net buiten de 
appellation Margaux en de on-
dergrond verschilt daar dus 
maar weinig van: zandhoudende 
klei en kiezel. Dat levert aange-
name, elegante wijnen op, zeker 
in een mooi jaar als 2011. Prui-
men en kersen, ceder, laurier, 
zacht en sappig, zwoel, met fijne 
zuren.
Vomar, dirck iii, € 11,99

Château de hauteriVe, 
PreStige 2011, CahorS
In de Cahors vind je veel klas-
sieke familiebedrijven. De 
broers Gilles en Dominique Fil-
hol zijn de vijfde generatie op 
Château de Hauterive, een do-
mein van 20,5 hectare. De 

gaat. Koude kleigronden in de 
Médoc werden ooit gezien als 
minderwaardig, omdat de drui-
ven, zeker cabernet, er (te) laat 
rijp werden. Maar in een warm 
en droog jaar als 2009 zijn die 
koele kleigronden plots een 
troef. Het wordt er minder heet 
en ze houden het water goed 
vast, zodat de druiven op het 
moment van droogte goed kun-
nen blijven rijpen. Daardoor is 
2009 in dit deel van de streek 
zeer geslaagd. Helaas hebben 
veel wijnliefhebbers dat niet in 
de gaten, zodat de wijnen er niet 
beter door verkopen. Wrang, 
maar daardoor is deze wijn wel 
nog steeds voor een vrienden-
prijs te koop. Hij geurt mooi naar 
pruimen en kersen; de smaak is 
rijp en intens, met vanille, gelikt, 
modern, heerlijk en weelderig.
intercaves/Vos & Partners, 7

Château La tour de By 
2010, MédoC  15,5 Pnt
Ook deze mooie 2010 bewijst de 
potentie van de wijnen van de 
Médoc. Elders in de Bordeaux is 
2010 een jaargang met zeer 
krachtige wijnen, soms met zeer 
hoge alcoholgehaltes, tot wel 
boven de 15%! Vooral in Saint-
Emilion doet dat probleem zich 
voor. Bij een château als La Tour 
de By zal dat niet zo snel gebeu-
ren. De wijn blijft klassiek en  
elegant, ook in dit soort krach-
tige jaargangen. In de primeur-
proeverijen toont hij zich in de 
betere jaren dan ook altijd heel 
goed, en het is mooi dat dit 
beeld wordt bevestigd in de 
blinde proeverij. Het is een vrij 
klassieke blend, van 60% cabernet 
sauvignon, 35% merlot en 5% 
petit verdot. Het fruit is heerlijk, 
met zwarte bessen en kersen,  
de smaak is droppig, elegant, 
gepolijst en rijp, met goede  
zuren en tannine.
Colaris, € 19,75

Château de FranCe 2010, 
PeSSaC-Léognan  15,5 Pnt
Net als in de andere bekende 
appellations van de Médoc en 
Graves zijn de ondergronden in 
Pessac-Léognan ooit ‘verdeeld’ 
in grands crus classés. Ondanks 
de druk van châteaux die daar 
– om wat voor reden dan ook – 
niet in zijn opgenomen, is het 
niet te verwachten dat deze 
classificatie ooit zal veranderen. 
Château de France viel buiten 
de boot, terwijl het terroir veel 

overeenkomsten ver-
toont met dat van de 
grands crus classés. 
Wijngaard en château 

liggen direct achter 
Château De Fieuzal, 
even buiten het 
dorp Léognan. Het 
enige verschil is dat 
De France niet op 
een echte heuvel 
ligt, zodat de afwa-
tering wellicht iets 
minder is. Maar in 

D u u r  M A A r  L E K K E r !
W I j N E N  WA A r B I j  W E  A L L E E N  N A A r  D E  K L A S S E  
H E B B E N  G E K E K E N  E N  N I E T  N A A r  D E  P r I j S . 

doW’S 2000  19,5 Pnt
Deze bijzondere vintage van Dow’s laat zien dat wijnmaker 
Paul Symington een zeer hoog niveau heeft bereikt. Door 
zijn wat strengere karakter en lagere suikergehalte heeft de 
vintage port van Dow’s altijd wat tijd nodig om zich te to-
nen. Bij 2000 hadden we eerst wat twijfels over de uitein-
delijke kwaliteit. In de jaren erna bleek het echter wer-
kelijk een grote vintage te zijn, ondanks het vrij warme 
zomerweer van dat jaar. 2000 zal nooit de mooie zuren 
hebben van bijvoorbeeld 2011, een veel koelere jaar-
gang, maar is eerder aan de machtige kant, met veel 
kracht en tannine. Desondanks een echt geweldige 
wijn, die nog veel geduld vergt. De geur is breed, met 
pruimen, krentjes en chocola; de smaak is zwoel en in-
tens, niet te zoet, met goede zuren en tannine; groots.
oud reuchlin & Boelen, 9

Luigi oddero, roCChe riVera 2005, BaroLo  17 Pnt
Het is doodzonde om Barolo (te) 
jong te drinken. Maar vaak zijn er 
alleen maar jongere jaren te koop, 
die je dan nog jaren moet wegleg-
gen voor je ervan kunt genieten. 
Heerlijk dus om een al wat gerijpte 
en prachtige Barolo te kunnen ko-
pen, uit een mooie jaargang als 
2005. Luigi Oddero is een domein in 
La Morra, maar de wijngaard voor deze wijn, rocche rivera, ligt in Cas-
tiglione Falletto. Op de zwaardere gronden daar worden wijnen ge-
maakt met een mooie kracht en met meer tannine dan in La Morra. 
Dat terroireffect maakt Barolo ook zo fascinerend. Het blijft echter wel 
een wijn in de stijl van Oddero, dus elegant en subtiel. Hij rijpt 24 
maanden op grote eiken vaten, voor een heerlijk afgerond karakter. 
Hij is subtiel, jeugdig, met kersen en vanille, breed, krachtig, met 
mooie zuren en tannine.
Walinga, € 42,90

W I j N E N  D I E  VA N  E E N  u I T S T E K E N D E  K WA L I T E I T  Z I j N  é N  H E E L  B E TA A L B A A r .

Betaalbare klasse

Geld speelt geen rol
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Symington heeft Cockburn in etappes ingelijfd. In 2006 werden alle 
wijngaarden, voorraden en faciliteiten overgenomen. Omdat 
eigenaar Allied Domecq in 2005 was opgeslokt door Pernod Ricard, 
kregen de Symingtons het idee dat er een kans was Cockburn over te 
nemen, omdat de focus van Pernod Ricard meer ligt bij gedistilleerd. 
Maar die ‘parkeerde’ het merk Cockburn’s bij Beam Global Spirits & 
Wine. 
Paul Symington: “Wij geloven niet dat wijn en beursgenoteerde 
bedrijven goed samengaan. Je hebt een familie nodig voor 
langetermijninvesteringen. Cockburn’s was ver teruggevallen in 
kwaliteit. Toch wilde Beam er pas in 2010 afstand van doen, zodat het 
lang duurde voor het merk een nieuw leven kon beginnen. Nu is het 
onze taak Cockburn’s weer neer te zetten als een topwijn. Cockburn 
was in de jaren twintig van de vorige eeuw de duurste port en een 
leidend porthuis. Dat moet het weer zijn.” Maar het bouwen van een 
imago kost tijd, zeker bij port, waar wijnen tot tientallen jaren op vat 
liggen voor ze op de markt komen.

S P E C I A L  R E S E R V E
De magere jaren na de oorlog, met lage verkopen in het armlastige 
Engeland, de belangrijkste markt, hadden de financiële positie van 
Cockburn’s uitgehold. In 1969 werd het bedrijf overgenomen door 
zijn belangrijkste klant, Harveys in Bristol, het bedrijf achter de 
beroemde Bristol Cream. Harveys bedacht een manier om het succes 
van zijn cream sherry te ‘vertalen’ naar port en kwam met de Special 
Reserve, een port die het gat moest dichten tussen de dure en 
zeldzame vintage port en de eenvoudige ruby. Het werd een 
doorslaand succes. 
Cockburn’s moest op zoek naar druiven om de groei en productie van 
deze wijn te verzekeren. Dat bleek niet eenvoudig. De basis ervan 
bestond uit touriga nacional, destijds in de Douro amper te vinden. In 
1970 was nog maar 0,2% van de wijngaarden beplant met touriga 
nacional. De boeren waren verarmd door de slechte verkopen en 
omdat de opbrengsten van touriga nacional laag zijn, waren de 
productiekosten veel hoger; reden om liever andere druiven te 
planten. Er werd met man en macht meer touriga nacional 
aangeplant, waarmee Cockburn’s een van de grondleggers is van de 
huidige populariteit van deze druif. Daarmee was het ook het eerste 
huis dat wijngaarden aanplantte in blokken met maar één druif. Tot 
die tijd werden de druiven door elkaar geplant. Veel oude wijngaarden 
leveren nog altijd field blends op.

T E R U G  N A A R  K W A L I T E I T
Het bijeffect van het succes van de Special Reserve was dat ook de 
vintage port er aan werd opgeofferd. Het tekort aan goede druiven 
was zo nijpend, dat 1977 niet werd gedeclareerd, om meer Special 
Reserve te kunnen maken. Cockburn’s miste daarmee de boot van 
deze bijzondere vintage, iets wat later werd erkend als een grote fout. 
Wel werden flessen 1977 ‘buiten de radar’ van het hoofdkantoor in 
Bristol gebotteld als crusted port, na zo’n twintig maanden; in de 
praktijk komt dat zo’n beetje overeen met vintage port. Daarna werd 

de kwaliteit van de vintage port minder. Pas recente, jonge vintages 
als 2014 en 2011 zijn weer op niveau. De wijnen van Cockburn zijn 
overigens net zo droog als Dow’s en droger dan Graham’s, Warre’s, 
Taylor’s of Fonseca. Zo kreeg een nieuw merk gestalte in handen van 
een grote portfamilie.

P R O E V E R I J  C O C K B U R N ’ S

1863  17 pnt
Dadels en gedroogde vijgen, noten, koffie, leer, tabak, oude 
smaak, zuren, butterscotch; bijzonder.

1868  16 pnt
Duidelijke maderatonen, kruiden en gedroogde pruimen, leer, 
tabak, lichte scherpte, lichte droogte.

1908  17 pnt
Noten en koffie, mooi tawny-achtig, leer, tabak, pruimen, 
elegantie, fijn, lengte en complexiteit.

1918  16 pnt
Erg gerijpt, toffee en tabak, koffie, gedroogde pruimen, tikje 
scherpte, warm, kruidig.

1924  16 pnt
Koffie, toffee, vijgen en pruimen, fijn fruit, mooi zoet, heerlijk 
gerijpt, aangenaam, lichtere jaargang.

1934  18,5 pnt
Geweldige jaargang, noten, tabak, koffie, breed, kersen en 
pruimen, intens en inspirerend.

1945  16,5 pnt
Prachtige subtiele geur, kaneel en sinaasappel, fijn zoet, kracht, 
mooi gerijpt, dadels en vijgen.

1947  17 pnt
Vijgen, sinaasappel, noten en kaneel, krachtig, prachtig fruit, 
structuur, pruimen, indrukwekkend.

1965  16,5 pnt
Kaneel en gedroogde vijgen, zacht en zoet, kersen, sinaasappel, 
verleiding, lengte.

1967  17,5 pnt
Kaneel, sinaasappel, intens en krachtig, vijgen, lengte, bijzonder, 
alcohol, breed.

1969  16 pnt
Verleidelijk, kaneel en gedroogde pruimen, zachte en vrij 
lichtvoetige smaak, fraai, puur, lekker.

1977 (crusted port)  17,5 pnt
Kruidigheid, kaneel, karamel, toffee, intens en krachtig, mooi 
vol zoet, gedroogde vijgen.

2011  17 pnt
Intens, prachtig zoet fruit, geweldige kracht, rijkdom, kaneel, 
heerlijk; wat minder zoete stijl, net als Dow’s.

2014  16 pnt
Elegant, lekker glas, zacht en rijp, mooie zuren en zachte 
tannine; monsterfles, (nog) niet gedeclareerd.

In het volgende nummer: hoe moet je port verkopen?

Importeurs
Dow's: Oud Reuchlin & Boelen, Gall & Gall.
Quinta da Senhora da Ribeira: Oud Reuchlin & Boelen.
Quinta do Bomfi m: Gall & Gall.
Cockburn's: Albert Heijn, Sligro.
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Grootspraak is dé restaurantgids 
voor de wijnliefhebber. 

Deze heldere en toegankelijke 
gids wijst wijnliefhebbers de weg 
naar restaurants waar grote liefde 
voor wijn gecombineerd wordt 
met topgastronomie. Plekken 
waar je goed kunt eten, maar 
waar ook de wijn de aandacht 
krijgt die hij verdient. Met 
Grootspraak heb je een gids in 
handen die je rechtstreeks naar 
het fijnste restaurant en de beste 
wijnbar brengt. 

Grootspraak 2016 verschijnt 
in een nieuw jasje en wordt op 
26 oktober tijdens de proeverij 
Perswijn Select gepresenteerd.
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